DA ECONOMIA CIRCULAR AO TURISMO: COMO EVENTOS DE
MOTOCICLISMO ATIVAM CIDADES INTEIRAS

Producgao, pesquisa, consolidagao e analise de dados: portal SiteOCR.com

1) Apresentacgao institucional e leitura compreensiva do fené6meno

Este dossié técnico-argumentativo foi elaborado para demonstrar, de forma clara e
verificavel, que eventos de motociclismo ativam economias locais de modo
recorrente, com efeitos que ultrapassam o entretenimento e alcangam territério, cultura,
turismo, comércio, servigos, trabalho, renda e credibilidade histoérica.
A pesquisa, a metodologia, os registros, a consolidagado e as analises apresentadas s&o
de autoria do portal SiteOCR.com, construidas a partir de divulgagdes anuais
registradas ao longo de 2025, com controle de integridade e rastreabilidade do material
observado.

Este estudo nao pretende quantificar todos os eventos de motociclismo existentes
no Brasil, pois ndo ha base nacional consolidada que permita afirmar numeros absolutos
nacionais. O que se apresenta aqui € um recorte real, observavel, documentado e
verificavel, proveniente das divulgagdes coletadas, organizadas e validadas pelo portal
SiteOCR.com, com transparéncia metodologica e prudéncia analitica.

1.1 Do simples ao essencial: o que acontece antes, durante e apés um
evento de motocilismo em uma cidade

Durante um evento de motociclismo, enquanto motos chegam, motores roncam e a
cidade ganha movimento, existe uma cena quase invisivel para muitos — mas
economicamente decisiva: um homem caminha entre o publico recolhendo latinhas. Cada
lata ndo é lixo: é valor. Esse valor se converte, ao final do dia, em alimento na mesa, gas
comprado, remédio garantido, dignidade preservada. Ele vende as latinhas. O comprador
revende para a reciclagem. A reciclagem abastece a industria. A economia ja comegou a
girar.

Ao mesmo tempo, a cidade se reorganiza em torno da circulagdo de pessoas:
a padaria vende mais paes; o mercadinho repde estoque; o posto forma filas; hotéis,
pousadas e casas alugadas recebem hdspedes; ambulantes vendem agua, alimentos e
camisetas; mototaxis, taxistas e aplicativos trabalham mais; sistemas de som sao
alugados; energia e consumida; impostos sao recolhidos.
Nada disso nasce do acaso. Tudo nasce da circulagao de pessoas.

1.2 O evento como catalisador econémico

Um evento de motociclismo nao cria riqueza do zero. Ele ativa riquezas que ja
existiam e estavam paradas. O dinheiro que ficaria imobilizado passa a circular. A cidade
que estava quieta passa a respirar. Pessoas sem renda encontram oportunidade.
Isso ocorre independentemente do porte do evento:

e encontros pequenos geram impacto local,
e encontros médios geram impacto regional;

e grandes eventos ativam cadeias completas: turismo, logistica, comércio, servigos e
industria.

O evento atua como catalisador econémico, acelerando fluxos ja existentes e revelando



o potencial produtivo de economias locais.

1.2.1 DA ECONOMIA LOCAL A ENGENHARIA DA NAGAO

Quando esse cenario é multiplicado por:

dezenas de cidades;

centenas de eventos;

milhares de participantes;

0 que parecia pequeno revela-se estruturalmente essencial:

maior circulagcao de dinheiro;

aumento de arrecadacao indireta;

geracao de empregos diretos e indiretos;

fortalecimento da imagem turistica;

estimulo ao investimento privado;

reducdo da ociosidade econémica.

O motociclismo deixa de ser apenas lazer e passa a ser reconhecido como agente
econdmico, social e cultural, com impacto mensuravel e recorrente ao longo do calendario
anual.

1.3 Economia invisivel: o que sustenta a base e quase nunca entra em
relatérios macro

Bares ligados a cultura motociclistica, sedes associativas, borracharias de bairro, oficinas
independentes e comércio informal do entorno raramente aparecem em relatérios
macroecondmicos, mas sustentam a base da economia urbana.
Esses estabelecimentos mantém fluxo continuo fora dos grandes eventos, criam pontos
de encontro recorrentes e estabilizam a economia local. Essa economia ndo é marginal: é
funcional, recorrente e previsivel.

1.4 O empreendedor da economia circular

Aqui ndao se fala em caréncia. Fala-se em atividade econbmica.
Durante os eventos atuam empreendedores da economia circular, agentes da reciclagem
e microempreendedores informais da cadeia urbana. Esse empreendedor gera renda
préopria, reduz impacto ambiental, integra-se a economia local e exerce fungdo produtiva
com dignidade. Nao se trata de assisténcia. Trata-se de economia real em funcionamento.

1.5 Musicas, estrada e pertencimento: quando musicos também sao motociclistas

O motociclismo ndo caminha sozinho: ele se encontra, ha décadas, com o rock e com a
cultura de estrada. Nao é so trilha sonora — € identidade. Muitos musicos e roqueiros
sempre se reconheceram nesse universo por um motivo simples: a estrada representa
liberdade, disciplina, jornada e pertencimento.

Por isso, € comum ver artistas e bandas associando suas imagens ao motociclismo,
participando de encontros, apoiando eventos, usando simbolos de estrada e,
principalmente, levando o rock para os palcos que surgem nessas cidades durante os
encontros. Em termos praticos, isso reforca o fenbmeno que este texto defende: evento
de motociclismo nao é “apenas encontro” — é um ecossistema cultural que ativa
consumo, turismo e trabalho local.

Quando uma cidade recebe um evento, ela ndo recebe sé motos. Ela recebe publico,
recebe cultura, recebe show, recebe movimento. E toda essa cadeia cultural também &
econdbmica: som, palco, técnicos, bares, alimentagdo, hospedagem, transporte,
ambulantes, comércio e servigos.



Rock e motociclismo se unem por algo maior do que estética: eles se unem por
comunidade. E comunidade em movimento gera economia em movimento.

2) A ponte légica

Antes de entrar em equacgdes e tabelas, o dossié explicita 0 encadeamento Iégico minimo
do fendbmeno, com base nos registros e na recorréncia anual observada pelo portal
SiteOCR.com:

Se 1 evento acontece, pessoas participam.
Se pessoas participam, elas consomem.

Logo:
1 evento = consumo

Quando isso ocorre 5.251 vezes no mesmo ano, o consumo deixa de ser pontual e
passa a ser recorrente. E esses 5.251 eventos ndao ocorreram de uma so vez: eles se
distribuiram no tempo, em todos os meses do ano, sem més zerado, indicando consumo
recorrente més a més.

PARTE 2 — TURISMO SOBRE DUAS RODAS, FUNGAO SOCIAL E
COMUNITARIA

Producao, pesquisa, consolidagao e analise de dados: portal SiteOCR.com
6) Turismo sobre duas rodas

6.1 Motociclismo como vetor turistico

Os eventos de motociclismo nao se limitam ao encontro em si. Eles envolvem
deslocamento, permanéncia, consumo € experiéncia — caracteristicas tipicas da
atividade turistica. O motociclista, ao viajar para um evento, atua simultaneamente como
participante cultural e turista, movimentando hospedagem, alimentagdo, comércio e
servigos locais. Esse comportamento € recorrente e observavel ao longo do calendario
anual, conforme demonstrado pelos dados de frequéncia e distribuicdo dos eventos
divulgados pelo portal SiteOCR.com.

6.2 Oportunidade perdida: turismo subexplorado

Na maioria dos casos, a divulgagcdo do evento se restringe a data, local, atragbes
musicais e informacdes basicas de acesso. Raramente se apresentam opg¢des culturais,
patriménio histérico, atividades sociais, roteiros turisticos e experiéncias locais.
Isso representa oportunidade perdida de ampliacdo da permanéncia do visitante e do
gasto médio por pessoa. O evento atrai o publico, mas a cidade deixa de converter
plenamente esse fluxo em turismo integrado.

6.3 Quando a cidade assume o protagonismo turistico

Algumas cidades demonstram que € possivel integrar o evento motociclistico a identidade
turistica local. Um exemplo observado & Diamantina MG, que disponibilizou conteudo
completo sobre atividades histéricas, culturais e sociais em paralelo a um evento de
motociclismo no municipio. Nesse caso, o motociclista ndo foi tratado apenas como
publico do evento, mas como visitante da cidade, com acesso a informagdes que ampliam
a experiéncia além do encontro.



Confira no link: https://www.siteocr.com/diamantina-mg.html

6.4 Impactos diretos da integragao evento + turismo

Quando ha divulgagao turistica integrada, os efeitos se tornam perceptiveis: maior
ocupacao de hotéis e pousadas; aumento no consumo em bares e restaurantes fora do
recinto do evento; visitas a atrativos culturais e historicos; fortalecimento do comércio
local; consolidagcao da cidade como destino recorrente.

6.5 Turismo recorrente e divulgagao espontanea

Eventos bem integrados ao turismo geram divulgagao espontanea: motociclistas registram
fotos e videos, compartiiham experiéncias e recomendam destinos a outros grupos,
transformando o evento em ferramenta continua de promogéo turistica.

6.6 Diretriz estratégica

Eventos de motociclismo devem ser tratados como portas de entrada para o turismo local,
e ndo como atividades isoladas. Cidades que divulgam atrativos, integram cultura, historia
e lazer e acolhem o motociclista como turista tendem a obter retorno econémico ampliado
e recorrente.

7) Fungao social e comunitaria

7.1 Rede de apoio social

Além do impacto econdmico e turistico, eventos de motociclismo exercem fungéo social
relevante. Muitos encontros tornam-se pontos de mobilizacido solidaria, conectando
motociclistas, comerciantes e moradores em agodes recorrentes, conforme observado pelo
portal SiteOCR.com.

7.2 Agoes associadas aos eventos

Doacbes de alimentos, arrecadacdo de brinquedos, campanhas de agasalho, apoio a
familias vulneraveis e ajuda humanitaria ocorrem em paralelo aos eventos, aproveitando o
fluxo de pessoas e a capacidade de mobilizagao.

7.3 Economia, solidariedade e comunidade

Quando motociclistas consomem, geram renda e organizam ag¢des solidarias, forma-se
um ciclo virtuoso: comércio local se fortalece, arrecadagao comunitaria aumenta, recursos
retornam para a prépria cidade e familias locais sdo beneficiadas.

7.4 Convergéncia social

Os eventos funcionam como espagos de encontro social reunindo moradores,
comerciantes, visitantes, familias e organizagées comunitarias, reduzindo estigmas e
fortalecendo vinculos.

7.5 Valor social invisivel

Grande parte dessas agbes nao aparece em estatisticas oficiais, mas é concreta:
alimentos entregues, brinquedos arrecadados, roupas distribuidas, apoio emergencial.


https://www.siteocr.com/diamantina-mg.html

Trata-se de valor social invisivel, mas real.

PARTE 3 — ECONOMIA CIRCULAR, SUSTENTABILIDADE E
INTEGRACAO ECONOMICA

Producao, pesquisa, consolidagao e analise de dados: portal SiteOCR.com

8) Economia circular e sustentabilidade

A economia circular manifesta-se de forma pratica e espontanea nos eventos. Residuos
deixam de ser lixo e passam a integrar uma cadeia econémica funcional. O empreendedor
da economia circular gera renda propria, reduz impacto ambiental, contribui para limpeza
urbana e integra-se a dindmica local. Sustentabilidade aqui conecta dimensdes ambiental,
econdmica e social, como pratica cotidiana viabilizada pela circulacdo de pessoas e pelo
consumo. Mesmo quando nao formalizadas, praticas como coleta seletiva, reutilizacdo e
apoio informal a reciclagem ocorrem de maneira organica.
A repeticdo de eventos ao longo do ano cria aprendizado coletivo: sustentabilidade deixa
de ser excegao e passa a integrar a cultura comunitaria associada ao motoclubismo.

Integracao econdémica e articulagao com o territério

A economia circular ndo ocorre isolada: ela se integra ao comércio formal, servigos
urbanos, economia informal organizada e cadeias produtivas regionais. Isso amplia a
capilaridade do impacto econémico, alcangando agentes invisibilizados, mas essenciais
ao funcionamento cotidiano das cidades.

PARTE 4 — INTERPRETAGAO DOS RESULTADOS E LEITURA TECNICA
INTEGRADA

Producao, pesquisa, consolidagao e analise: portal SiteOCR.com

A leitura interpretativa ndo introduz novos dados: interpreta os numeros ja apresentados e
suas implicacbes. Os resultados sustentam que o motoclubismo se manifesta como
ecossistema continuo, com regularidade estatistica, previsibilidade e impacto baseado na
repeticao distribuida. A capilaridade econbémica alcanca alimentagcdo e bebidas,
combustivel, hospedagem eventual, manutengcdo, comércio informal organizado e
economia circular. A aplicacdo de tratamento estatistico conservador e intervalo de
confianga de 95% reforga robustez, prudéncia e defensabilidade institucional. A integracao
entre economia, turismo, fungao social e sustentabilidade evidencia carater multifuncional:
ativador econdmico, vetor turistico, espagco comunitario e plataforma de inclusao
produtiva.

PARTE 5 — USO ESTRATEGICO INSTITUCIONAL E APLICAGOES PARA
PLANEJAMENTO PUBLICO

Producao, pesquisa, consolidagao e analise: portal SiteOCR.com

A regularidade semanal e mensal permite incorporar eventos ao planejamento anual
municipal, reduzindo improvisagdo e aumentando eficiéncia. A distribuicdo ao longo do
ano possibilita integracao continua ao calendario turistico oficial.
Os dados permitem dimensionar mobilidade, limpeza publica, apoio logistico,
ordenamento do comércio temporario e uso do espago publico, reduzindo sobrecargas e
fortalecendo convivéncia equilibrada. As analises fornecem base objetiva para decisdes



de apoio institucional (cessdo de espacgos, autorizagbes, cooperagao entre secretarias),
com rastreabilidade e prudéncia técnica.
O monitoramento anual favorece aprimoramento continuo, comparacado entre ciclos e
fortalecimento de meméaria institucional.

ANEXO TECNICO — PROVA NUMERICA, EQUAGCOES E CALCULOS
Dados e pesquisa produzidos pelo portal SiteOCR.com
A) CAMADA 1 — DADOS BRUTOS

A.1 Natureza dos dados

Registros quantitativos observacionais, coletados a partir de materiais de divulgagao
publica (flyers), organizados e controlados para duplicidade por reconhecimento visual,
conforme metodologia do portal SiteOCR.com.

A.2 Unidade basica de observagao
1 evento = 1 divulgacéo validada (flyer), com controle para evitar contagem duplicada do

mesmo evento com multiplas artes.

A.3 Registro bruto Mensal/semanal — ano de 2025 (52 semanas)

Més/total Semana 1 | Semana 2 Semana 3 Semana 4 | Semana 5

Janeiro = 340 58 78 71 133

Fevereiro = 463 37 112 104 210

Margo = 299 38 114 67 39 41
Abril = 323 49 35 75 164

Maio = 573 103 107 142 221

Junho =453 29 97 106 105 116
Julho = 516 124 148 126 118

Agosto = 503 69 101 107 128 98
Setembro = 445 45 139 155 106

Outubro = 454 89 80 126 159

Novembro = 520 69 93 130 101 127
Dezembro = 362 119 135 84 24

Demonstrativo da quantidade de eventos més/semana divulgado pelo portal SittOCR.com em 2025

Total anual observado (soma das 52 semanas): 5.251 eventos (dados e pesquisa
produzidos pelo portal SiteOCR.com).



B) DISTRIBUIGAO REAL NO TEMPO (CONSOLIDAGAO)

B.1 Distribuicao mensal (dados reais)

Janeiro: 340 Fevereiro: 463 Margo: 299 Abril: 323 Maio: 573 Junho: 453

Julho: 516 Agosto: 503 | Setembro: 445 | Outubro: 454 | Novembro: 520 | Dezembro: 362

Quantidade de evento més ano 2025 divulgados pelo portal SiteOCR.com

Nenhum més ficou zerado. A atividade ocorreu durante todo o ano. Isso significa consumo
recorrente todos os meses.

B.2 Distribuicao dentro do més (quando os eventos acontecem)

Semana 1: 829 Semana 2: 1.239 Semana 3: 1.293 Semana 3: 1.293

Semana 4/5: 1.890

Distribuicao de evento pos semana no ano de 2025 divulgados pelo portal SiteOCR.com

Total de eventos divulgados pelo portal SiteOCR.com em 2025: 5.251

Quase 2.000 eventos Divulgados pelo SiteOCR.com aconteceram nas semanas finais do
més. N&o é opinido: é contagem objetiva.

C) BLOCO EXPLICATIVO COM EQUAGCOES E CALCULOS (AGUA,
CERVEJA, LATINHAS)

Dados e pesquisa produzidos pelo portal SiteOCR.com
Hipoétese de amostragem (ilustrativa e conservadora, para leitura institucional):

e Numero médio de participantes por evento: P = 150 pessoas
e Numero de eventos observados: N = 5.251 eventos

e Duracgao do evento (exemplo): D = 3 dias

C.1 Participagoes totais estimadas (para leitura de escala)
Participagoes = N xP = 5.251 x 150 = 787.650

787.650 participagoes (quase 800 mil) circulando em cidades ao longo do ano, a partir
do recorte observado pelo portal SiteOCR.com.

C.2 Agua — exemplo simples (com calculo completo)
Premissas do exemplo:
e Cada pessoa consome 2 garrafas/dia

e Evento dura 3 dias
Entao, por pessoa:



2 x 3 = 6 garrafas/pessoa
Por evento:
150 x 6 = 900 garrafas/evento

Preco unitario do exemplo: R$ 2,50
Valor por evento:

900 x 2,50 = 2.250
Valor anual (somente agua, dentro do recorte observado):
2.250 x 5.251 = 11.814.750
R$ 11.814.750 apenas em agua.

C.3 Cerveja — mesma légica simples (com calculo completo)
Premissas do exemplo:
e 3 latas/dia por pessoa

¢ 3 dias de evento
Por pessoa:

3 x 3 =9 latas/pessoa
Por evento:
150 x 9 = 1.350 latas/evento

Preco unitario do exemplo: R$ 5,00
Valor por evento:

1.350 x 5,00 = 6.750
Valor anual (somente cerveja, dentro do recorte observado):
6.750 x 5.251 = 35.444.250
R$ 35.444.250 em cerveja.

C.4 Economia circular — aluminio das latinhas (com calculo completo)

Massa por lata (exemplo): 14 g
Massa por evento:

1.350 x 14g = 18.900g = 18,9kg
Massa anual:
18,9 x 5.251 = 99.243,9 kg = 99.244kg

Preco do aluminio (exemplo): R$ 7,00/kg
Valor anual na cadeia da reciclagem:

99.244 x 7,00 = 694.708

R$ 694.708 indo para a cadeia da reciclagem (economia circular), dentro do recorte
observado pelo portal SiteOCR.com.

C.5 Fechamento (somando apenas trés itens basicos)
11.814.750 + 35.444.250 + 694.708 = 47.953.708



R$ 47.953.708 somente com agua + cerveja + reciclagem, considerando apenas os
5.251 eventos divulgados pelo portal SiteOCR.com em 2025, sem contar comida,
combustivel, hotel, turismo, servigos e a¢des sociais.

D) CAMADA 2 — ORGANIZAC_‘,AO ESTATISTICA
Fonte dos dados: eventos divulgados pelo portal SiteOCR.com

D.1 Base estatistica observada

Conjunto: quantidade semanal de eventos (Camada 1)
Ano analisado: 2025
Numero de observagdes:

n=52 semanas
Variavel:
X=quantidade de eventos por semana

D.2 Média amostral semanal

T — Z:l 1Xi

T

Substituicdo numérica (com base na Camada 1):

5.251 .
T — =5 = 100, 9808 =~ 101 eventos /semana

D.3 Desvio-padrao amostral semanal (a partir das 52 semanas)

§ —
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V=
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Resultado (com base na tabela semanal da Camada 1):

s = 42,9973 = 43

D.4 Nivel de confianga e valor critico

Para relatorios executivos institucionais: 95%
Graus de liberdade:

gl=n-1=51



Valor critico (aprox.):

%0,025:51 = 2,01

D.5 Intervalo de confianga para a média semanal (95%)
Equacéo geral:

&5
ICys%, = & £ topes;51 - —=
4/ T

Substituicdo numérica:

42,9973

ICy50, = 100,9808 £ 2,01 - ———
4/ 52

Calculo do erro padrao e margem:

42,9973
ﬁﬁx?ﬂﬂ;?ﬁirmﬁﬁm;lm*i%lxnﬁﬁ

Resultado:

IC95% = [100,9808 — 11,98;100,9808 + 11,98] = [89,00;112,96] = [89;113]

Interpretagéo (permitida nesta camada): com 95% de confianga, a média real semanal de
eventos divulgados ao longo do ano situa-se entre 89 e 113 eventos por semana,
sustentando robustez estatistica para planejamento.

E) CAMADA 3 — MODELOS ECONOMICOS
Base estatistica: registros consolidados do portal SiteOCR.com
Evento unitario E:

e P = numero de participantes

e Cj = consumo médio diario por participante

e D =duracao do evento (dias)
Impacto econémico direto:

IEq=P-Cj-D
Estrutura de consumo:
Ci=Ca+Cp+Cc+tCh+Cm

Onde:
Ca alimentagao e bebidas; Cp combustivel; Cc comércio local; Ch hospedagem; Cm

manutengao/oficina/borracharia.



Economia invisivel (agentes locais):

Onde Rj representa a renda gerada por cada agente econémico local durante o evento
(ex.: empreendedor da economia circular, ambulantes, bares ligados a cultura
motociclistica, pequenos comerciantes temporarios).

Impacto total por evento:

IEt=IEq + IEj

Modelo anual agregado:

N
IE, =Y IEt;
k=1

(compreendendo que os eventos podem variar em porte, duragao e consumo, mantendo o
carater conservador e sem multiplicadores inflados).

CONCLUSAO TECNICA FINAL

Producao, pesquisa, metodologia, consolidacao de dados e analises: portal
SiteOCR.com

Este dossié demonstrou que eventos de motociclismo constituem fendbmeno recorrente,
distribuido no tempo e no territério, com impacto econémico, turistico, social e ambiental
indireto, observavel e tecnicamente defensavel, com base exclusiva em dados, registros e
controle metodolégico do portal SiteOCR.com.

A leitura institucional do fendmeno é direta: se 1 evento acontece, pessoas participam; se
pessoas participam, consomem; portanto 1 evento = consumo. Quando essa ativagao
ocorre 5.251 vezes em um ano, o consumo deixa de ser pontual e passa a ser
recorrente, distribuido em todos os meses, sem més zerado, com maior concentragao nas
semanas finais do més.

A prova numérica, organizada apos a leitura compreensiva, sustenta a escala: com
N=5.251 eventos e hipotese ilustrativa conservadora de P=150 pessoas por evento,
obtém-se 787.650 participagdes. A mesma logica aplicada a itens basicos demonstra
ordem de grandeza da circulagao econdmica: somente com agua, cerveja e reciclagem
(aluminio), obtém-se R$ 47.953.708, sem incluir comida, combustivel, hospedagem,
turismo, servicos e agdes sociais — valores derivados de equagbes explicitas e
substituicbes apresentadas neste documento, com dados e pesquisa produzidos pelo
portal SiteOCR.com.

A Camada estatistica, construida a partir das 52 semanas registradas, apresenta

média semanal X =101 e intervalo de confianga de 95% IC95¢% < [89;113], com
desvio-padrao amostral =43, fornecendo base prudente para planejamento e evitando
superestimacdo. Os modelos econémicos formalizam o impacto como choque periddico
de demanda local, distribuido e capilar, integrando consumo direto, economia invisivel e
economia circular.



Do ponto de vista institucional, o dossié sustenta que eventos de motociclismo podem ser
incorporados ao planejamento anual municipal, integrados ao calendario turistico,
dimensionados em logistica e servicos, e reconhecidos como ativos estratégicos de
desenvolvimento local — sempre com transparéncia metodoldgica, rastreabilidade e
prudéncia analitica, conforme a pesquisa produzida pelo portal SiteOCR.com.

Antonio Beiradagua
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junto a Sulzer Ruti (Suica) e a Schlafhorst, nas areas de manutengado, regulagens,
manutencdo mecanica, operacao e desenvolvimento de sistemas industriais.

No motociclismo, atua como pesquisador da cultura biker e registrador histérico.
Desenvolve pesquisas com metodologia estatistica aplicada, critérios de validagao,
técnicas de TQC, prudéncia analitica e rigor técnico, conectando economia, turismo,
funcao social e economia circular a partir de dados observaveis, divulgados por meio do
portal SiteOCR.com, com metodologia propria, controle de integridade e compromisso
com a transparéncia.

Veja mais no link: https://www.siteocr.com/quem-somos.html



https://www.siteocr.com/quem-somos.html
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